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RESUMO

O presente artigo tem como objetivo investigar os efeitos causados pela pandemia de COVID-19 aos
agricultores familiares da feira municipal de Colorado do Oeste - RO. E uma pesquisa de abordagem
qualitativa, no qual foi utilizado um questionario para obter dados durante entrevistas, realizada com onze
feirantes que praticam a médo de obra familiar como sua principal atividade de obtencdo de renda. O
resultado da investigacdo multidimensional realizado no segundo semestre de 2021 foi alcancado e
apresentados as influéncias causadas pela pandemia na comercializacdo dos produtos na feira municipal,
estes que sdo oriundos da agricultura familiar.
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ABSTRACT

This article aims to investigate the effects caused by the COVID-19 pandemic on family farmers at the
municipal fair in Colorado do Oeste - RO. It is a research with a qualitative approach, in which an interview
was used to obtain data during interviews, carried out with eleven marketers who practice family labor as
their main activity of raising income. The result of the multidimensional investigation carried out in the
second half of 2021 was reached and presented to the influences caused by the pandemic in the distribution
of products at the municipal fair, which originate from family farming.
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INTRODUCAO

A pandemia do novo coronavirus (SARS-coV-2) que comecou no final de 2019 e
atingiu seu pico na primeira metade de 2020, que nessa época o virus prejudicava os seres
humanos com uma sindrome respiratdria aguda grave que poderia levar a morte, e que
ndo se tinha um conhecimento assertivo sobre.

Se fez necessério tomar medidas de distanciamento social, para conseguir obter
determinado controle no contagio massivo desse agente infeccioso, com essa alteracéo
houve também efeitos nas atividades que antes eram rotineiras, por exemplo, ir & feira
uma vez na semana para adquirir alimentos mais naturais e frescos, nesse cendrio descrito,
surgiu a dificuldade no processo de comercializagdo dos produtos, isso por atingir a
relacdo de feirantes (vendedor) e seus respectivos clientes (consumidor), que ndo podia
mais se encontrar naquele ambiente, um galpdo com bancas proximas umas das outras,
podendo assim se caracterizar como um ambiente de aglomeracao pelo fluxo continuo de
pessoas que ali frequentava durante os dias de feira.

O novo coronavirus causou muitas mudancas negativas e positivas em todos os
aspectos da vida humana, com isso cada setor e segmento que tinha um funcionamento
padrdo, passou ser impactado e adaptado para nova realidade préatica. Diante disso se
levanta 0 questionamento: é possivel que a pandemia de COVID-19 tenha causado
impactos positivos, negativos ou até mesmo adaptacfes no habito dos feirantes de
Colorado do Oeste - RO, especificamente os que fazem o uso da méo de obra familiar?

Uma adaptacdo observada em varias localidades do pais, foi a inclusdo macica da
tecnologia como meio de comercializacdo de produtos que antes eram negociados nas
feiras livres e mercados. Neste periodo de crise sanitaria, foi possivel observar que as
pessoas passaram a ter um cuidado redobrado com a salde, buscando cada vez mais
alimentos diversificados e bem nutritivos, esses que sdo essenciais para uma boa
alimentacdo e que sdo geralmente encontrados com maior facilidade nas feiras livres, e
que sdo produtos da méo de obra familiar.

Diante do contexto citado anteriormente, essa pesquisa € de suma importancia
para a investigacao dos efeitos causados pela pandemia de COVID-19 aos agricultores
familiares da feira municipal de Colorado do Oeste - RO, fazendo assim o levantamento
de dados dos impactos e possiveis adequacdes regionais. O objetivo deste trabalho foi
investigar os efeitos causados pela pandemia de COVID-19 aos agricultores familiares da

feira municipal de Colorado do Oeste - RO.
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REFERENCIAL TEORICO
Agricultura Familiar

Como o termo agricultura familiar ndo é utilizado e reconhecido em todos os
paises, no Brasil foi definido pelo Artigo 03 da Lei n® 11.326, de 24 de julho de 2006,
Onde basicamente, a definicdo é a pratica de mao-de-obra familiar nas atividades
econémica, tendo maior parte da renda oriunda da propriedade, esta que ndo seja maior
que 4 mddulos fiscais.

Pesquisas recentes sobre agricultura familiar apontam para o impacto dessa
epidemia em trés aspectos principais e inter-relacionados: a) Dificil de manter a dindmica
de producdo e negdcios; B) Impacto na producgdo; c) Impacto nos pregos recebidos e
queda de renda dos agricultores familiares nos tltimos meses (SCHNEIDER et al, 2020).
A agricultura familiar € fundamental para garantir a seguranca alimentar e nutricional da
populacéo brasileira, pois responde por 70% do consumo alimentar do pais. Também se
destaca na luta global contra a fome que atinge “mais de 800 milhdes de pessoas no
mundo sem acesso a alimentos saudaveis e nutritivos” (HORA, 2020).

Altafin (2007, P.21); Freitas et al (2020) "a agricultura familiar é reconhecida
como importante ator social, responsavel por parte significativa das dindmicas rurais e de
grande relevancia na articulacao rural-urbana, especialmente em municipios menores”.
Pandemia de Covid-19

Alguns especialistas acreditam até que o incidente com Covid-19 marcou o final
do século 20 e o inicio do século 21, e teve um impacto profundo na Amazonia. Da
matéria-prima a transformacéo até os servicos, diversos setores econdmicos sao mais ou
menos afetados intensamente, e as medidas de restricdo a circulacdo afetaram o sistema
produtivo e a rede comercial (SANTOS COSTA et al, 2021).

O surgimento da COVID-19 no Brasil explicitou ainda mais a enorme
discrepancia entre diferentes realidades sociais que coexistem no pais, reacendendo as
discussdes acerca da seguranca alimentar e nutricional, a semelhanca do que vem
acontecendo em outros paises que enfrentam a mesma situacdo de pandemia (SILVA et
al, 2020).

A pandemia COVID-19 chega ao Brasil em um momento altamente delicado, em
que apds alguns anos de sucesso no combate a fome e a inseguranca alimentar, o pais
enfrenta crises politicas e econémicas que colocam a sociedade em um contexto de
vulnerabilidade (PREISS et al, 2021)
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No entanto, a comercializagdo foi muito afetada pela pandemia Covid-19,
resultando em que os feirantes enfrentam sérios problemas e, portanto, afetam os
consumidores, porque ndo comprar ndo € uma opgao, pois 0s produtos sao essenciais para
0 consumo diario (SANTOS COSTA et al, 2021).

A Agricultura Brasileira estd entre uma das maiores no mercado mundial. Neste
cenario, a agricultura familiar é papel de destaque desde os primordios até os dias atuais.
Esta representa cerca de 77% do trabalho rural nacional e movimenta um faturamento de
US $55,2 bilhdes. Embora seja grande responsavel pela producdo de alimentos nacional,
0 setor de comercializacdo muitas vezes € precario sendo dependente quase
exclusivamente das feiras livres. Com a pandemia Covid-19 muitas feiras livres foram
canceladas a fim de diminuir a circulacdo de pessoas (BATISTA, SOUZA e TEIXEIRA,
2020). Por ndo poder comercializar seus produtos, os feirantes foram a classe bem
impactada negativamente. Com o fechamento da comercializac¢éo da feira livre, apos isso
houve reflexdo sobre a importancia dos produtores, produtos, os clientes e a vida
(FREITAS et al, 2020).

Feiras Livres

A feira livre € um tradicional mercado que ocupa espagos publicos em diversas
localidades. Este € um ambiente propicio para as trocas comerciais dos agricultores
familiares e que também permite sua inclusio em demais mercados alternativos. E
significativo manter e fomentar as feiras locais tendo em vista que as mesmas contribuem
ativamente para dinamizar as cadeias curtas de comercializagdo (SOUSA, JESUS e
BERALDO, 2021).

Em decorréncia das medidas administrativas tomadas pelos municipios para
diminuicdo da transmissao do novo coronavirus, 0s agricultores viram-se obrigados a
ficar em casa, ndo podendo comercializar suas mercadorias como realizava
tradicionalmente, isso causou a parada de algumas atividades e segmentos da economia
local, dentre um deles foram as feiras livres (Corumba, 2020; SANTOS COSTA et al,
2021).

MATERIAIS E METODOS
Os materiais utilizados para o desenvolvimento da pesquisa foram: prancheta;
caneta; documentos impressos; dispositivo celular com funcdo de gravador de voz.
Quanto a classificacdo metodologica: a pesquisa realizada foi de abordagem

qualitativa; finalidade basica estratégica; objetivo descritivo exploratdrio; procedimento
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por levantamento de dados; método hipotético dedutivo. Nas ciéncias sociais, 0S
pesquisadores que empregam métodos qualitativos se concentram mais nos processos
sociais do que nas estruturas sociais, buscam visualizar o contexto e, se possivel, integrar-
se empaticamente com o0 objeto do processo de pesquisa, implicando uma melhor
compreensédo do fendmeno. A pesquisa foi realizada na feira municipal de Colorado do
Oeste - RO, que esta localizada na Avenida Paulo de Assis Ribeiro, proximo da praca dos
imigrantes.

Ao chegar no ambiente de pesquisa no dia 11/08/2021, foi realizado o
levantamento da quantidade total de feirantes (37 bancas), em seguida, foi identificado a
quantidade feirante que apresentava ligacao direta com a agricultura familiar (14 bancas),
esse processo aconteceu por meio de conversas informais de banca em banca, seguindo
as recomendac0es de seguranca previstas pela OMS (Organizacdo Mundial da Saude). A
identificacdo dos feirantes agricultores familiares, teve como critério de selecdo: contém
caracteristicas de realizacdo de médo de obra, essencialmente, do nucleo familiar, sendo
que a propriedade ndo ultrapasse 4 modulos fiscais (240 ha). sendo este o primeiro contato
com publico alvo da pesquisa.

Em um segundo momento, que aconteceu entre 18/08/2021 a 14/09/2021, os
feirantes agricultores familiares selecionados foram convidados para ser voluntarios da
pesquisa, para colaborar foi necessario a leitura e assinatura o termo de consentimento
livre e esclarecido e em seguida foi agendado o dia e local da entrevista na qual foi
aplicado o Questionario - Influéncias da Pandemia de COVID-19 sobre os agricultores
familiares da feira municipal de Colorado do Oeste - RO , este que foi o instrumento de
coleta de dados construidos para a investigacdo da tematica desejada.

Neste contexto, a utilizacdo de questionario € de suma importancia como
ferramenta de coleta de dados de pesquisa cientifica, especialmente as ciéncias sociais.
Também afirma que para construir um questionario ndo é facil e requer um investimento
de tempo e esforco, varios autores sugeriram com uma ferramenta importante no processo
de investigacdo cientifica (CHAGAS, 2000). A entrevista foi do tipo semiestruturada,
aconteceu de forma individual com cada voluntério representando o nucleo familiar,
conforme agendamento. No ato do agendamento, os entrevistados receberam uma copia
do termo de consentimento livre e esclarecido e uma impressao do questionario, no qual

foi orientado que levasse para casa e em um momento de tranquilidade fossem realizados
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a leitura e discussdo das perguntas pelo nacleo familiar, para que depois fosse realizada a
entrevista com um dos membros do ndcleo.

Durante as entrevistas, foi utilizada a linguagem mais adaptada para 0s
entrevistados, isso para que se sentissem mais confortaveis, gerando uma boa conexao
entre os envolvidos na mesma. Em todas as entrevistas, foram realizadas a gravacéo de
audio, como previsto e comunicado no Termo de consentimento livre e esclarecido, para
que o pesquisador possa tratar os dados de forma sistemética e ordenada, e apurar 0s
resultados objetivados.

Apos todas as entrevistas realizadas, totalizando onze participantes voluntarios,
os dados foram analisados e extraidos quatro palavras de maior impacto em cada questao
indagadas aos participantes por entrevista, em seguida foram agrupadas por perguntas e
realizada a tabulacéo de frequéncia dos dados e assim possibilitando maior facilidade em
apresentar os resultados em graficos pizza. Foi realizada uma transcri¢cdo para cada
pergunta, a selecdo ocorreu pela maior frequéncia apresentada na tabulacdo de todas as

entrevistas.

RESULTADOS E DISCUSSOES

Durante a pesquisa foi identificado quatorze nucleos familiares, deste, onze
concordaram em ser voluntarios e contribuir, permitindo ser entrevistado com base no
Questionario: Influéncias da Pandemia de COVID-19 sobre os agricultores familiares da
feira municipal de Colorado do Oeste - RO.

O questionario foi de suma importancia para uma Investigacdo multidimensional
(social, sanitaria, politica, econémica) , pois foi construido com perguntas estratégicas,
respectivamente: indagando a visdo amplas do entrevistado sobre a pandemia (Figura 01);
indagando a concepcdo dos impactos causados para com os feirantes (Figura 02);
indagando os conhecimentos do protocolo de seguranca e possiveis adequacdes sanitarias
(Figura 03); indagando as alteracGes de quantidade e forma de comercializacdo dos
produtos durante aquele periodo (Figura 04); indagando o sentimento de ter que
comercializar seus produtos durante aquele periodo pandémico (Figura 05). Com isso foi-

se realizado o levantamento de dados, dos impactos e possiveis adequacdes regionais.
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"Perca de certos clientes, né! perdemos alguns clientes, outras pessoas
idosas que vinham fazer a feira que ndo faleceram mais néo estéo vindo
na feira, medo de vim, contrair essa enfermidade. Ent&o caiu bastante a
nossa venda, né! porque a cidade j& é pequena, nao é muitos clientes,
dai mais essa perda de alguém que faleceu e outros porque se afastaram
de vim na feira, dai temos dificuldade de vender nossa produgio” Pedro,
62 anos, Agricultor Familiar.

Quando questionados sobre a situacdo da pandemia, 100% responderam que a

pandemia influenciou nas atividades dos entrevistados (Figura 01). Os entrevistados
afirmam que a pandemia influenciou na venda (18,2%) dos produtos comercializados
neste periodo, juntamente com o exposto, foi citado que ocorreu diminuicao (18,2%) dos
clientes (9,1%) que frequentavam a feira. Essa diminui¢é@o ocorreu devido ao isolamento
(15,9%) das pessoas nesse periodo, levando em consideracdo que os clientes idosos
apresentavam maior cuidado para evitar a contaminacdo, quando observado a
preocupacdo dos entrevistados, podemos verificar que clientes idosos (11,4%), tinham
maior medo (9,1%) em frequentar o ambiente da feira, acarretando menor volume de
venda dos feirantes, consequentemente, trazendo menor lucratividade para os produtores.

Figura 01 - Dados obtidos através da pergunta 01 do questionario.

1 - Qual é a sua visao da pandemia desde do inicio até os dias atuais, houve alguma
mudanga?

® Venda

@® Diminuigao
Isolamento

® lIdosos

©® Medo

@ Clientes

@ Prejuizo

@ Vacina
Sequelas

@ Indisposi¢ao

Morte

Adaptagao 7 (15,9%)

Fonte: Werlang, L.K. etal (2022).

Quando acontecia a queda de demanda e 0s produtos ja estavam disponiveis para
comercializagdo, os produtores eram obrigados a descartar grande parte dessa producao,
tendo prejuizos (4,5%) dos produtos que ndo eram comercializados. Dentre os fatores

analisados, foi possivel observar que existia produtor com preocupacao de contaminagéo
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com virus, pois houveram relatos que morte (2,3%) de clientes, j& outros relatos de p6s
contagio dos proprios entrevistados, afirmando ter dificuldade na adaptacéo (2,3%) as
sequelas (2,3%) acarretadas pela doencga, que causam indisposicao (2,3%) dos feirantes
no processo laboral diério.
A pandemia representa um conjunto de situagdes extremas que resultam
em destruicdo em massa, a exemplo de pestes e guerras, extrapolam o
momento dos fatos, estendendo-se para além e afetando geragdes no
decorrer do tempo. Desse modo, surgem as sequelas fisicas em pessoas
que superaram a COVID-19, a exemplo de insuficiéncia cardiaca,
fibrose pulmonar, problemas neuroldgicos e renais, por exemplo, além
do comprometimento da salude mental, como ansiedade, depressdo,
quadros de estresse pds-traumatico. Assim, soma-se essa nova realidade
com as questdes sociais, culturais, politicas, econdmicas, emocionais e
sanitarias que orbitam a atual pandemia (ODA; LEITE, 2020;

GERONIMO, 2021).
Alguns dos entrevistados, especificamente os de idade mais elevada, ja haviam

tomado recentemente a primeira dose da vacina (4,5%) contra a COVID-19, relatando
que a imunizacdo da populacdo poderia ser uma possibilidade de mudanca para
normalidade. Quando questionados sobre a situacdo da pandemia, 100% responderam que
a pandemia impactou na atividade dos feirantes (Figura 02). Os feirantes afirmam que a
pandemia impactou diretamente na relacdo de comercializacdo (15,9%) dos producao
(9,1%), em um aspecto negativo, no distanciamento dos clientes (9,1%) por conta do
medo da contaminacéo (6,8%), com isso, a diminui¢éo (6,8%) das vendas (22,7%) que
refletiu na renda (4,5%) destes feirantes, e como fator agravante, houve o aumento (6,8%)
de preco (6,8%) dos insumos ou ateé falta (4,5%) de determinados insumos especificos

(6,8%) que sdo essenciais para producéo.
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Figura 02 - Dados obtidos através da pergunta 02 do questionario.

2 - Na sua concepgao, os feirantes foram impactados pela pandemia? Se sim, de que forma ?

® Venda

® Comercializagao 3(6,8%)
Clientes

® Produgao

@ Aumento

@ Insumos

@ Prego

@ Diminuigao
Contaminagao

@ Falta

» Renda

Fonte: Werlang, L.K. etal. (2022).

"Foi impactado sim, na questéo de venda dos produtos, pra mim mesmo
e a gente vé aqui na feira, a média de 30% de queda nas vendas de
produtos, impactou sim, na renda familiar de cada produtor rural que
trabalha ali na feira, comercializacdo, que tem muitos ali que depende
sO da feira pra fazer sua renda familiar, aonde né! teve essa questdo ai”
Joselio, 29 anos, Agricultor Familiar.

Por ndo poder comercializar seus produtos, os feirantes foram a classe bem

impactada negativamente. Com o fechamento da comercializacéo da feira livre, ap0s isso
houve reflexdo sobre a importancia dos produtores, produtos, os clientes e a vida
(FREITAS et al, 2020).

Quando questionados sobre a situacdo do protocolo em periodo pandémico, 100%
responderam que seguiam as recomendacfes e que houve acompanhamento dos fiscais
no inicio da pandemia (Figura 03). Naquele periodo, os entrevistados afirmaram que
fazia o uso do protocolo (18,6%) que a OMS havia recomendado, principalmente o uso
de mascaras (14%), alcool gel (16,3%), e a higienizacdo das méos no lavatorio (7%) com
uso de &gua e sabdo. Quando indagados sobre atuacdo dos agentes de fiscaliza¢éo, 0s
entrevistados relataram que eles foram bem participativos (9,3%) nos momentos de
dificuldade no ambiente (4,7%) de trabalho, inicialmente eles foram obrigados a realizar
conscientizacdo (2,3%) dos cuidados e fonte de informacdes (9,3%) seguras, tais como,
vacina (2,3%), uso alternativo de mascara visor (7%) ao qual ndo se adaptaram e com

decorrer do tempo, foi-se flexibilizando as visitas a feira.
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Figura 03 - Dados obtidos através da pergunta 03 do questionario.

3 - Os feirantes cumpriram ou vem cumprindo os protocolos de higiene e seguranga? Como
os agentes de fiscalizagao atuaram e estao atuando junto aos feirantes?

@ Protocolo

@ Alcool gel
Mascaras
Participativos
Informagao
Lavatério

Interrompeu

® ® ®© 00O

Mascaras visor
Ambiente
@ Vacina

EMATER

6(14,0%)

Conscientizagao

Fonte: Werlang, L.K. et al (2022).

"Sim, vem cumprindo sim, com mascara, alcool gel, toda banca tem
alcool gel, pessoal usando mascara, seguindo protocolo. Olha atuou
bem, o pessoal colocou alcool gel na entrada, fica uma pessoa ali s6
para informar que ndo pode entrar sem mascara, eles incentivaram
desde o inicio, se ndo vier com mascara nem entra, ndo sei se foi os
préprios fiscais, mais aqui a gente tem um fiscal da feira que ele faz
isso, ndo deixa entrar sem mascara" Diego, 27 anos, Agricultor
Familiar.

No inicio da pandemia, houve uma interrupcéo (7%) nas atividades da feira, que

durou cerca de uma semana, onde se perdeu a maior parte dos produtos que deveriam ser
comercializados. Foi relatado que a EMATER (Agéncia de Assisténcia Técnica, Extensdo
Rural e Pesquisa Agropecuaria) (2,3%) forneceu méascara no inicio da pandemia, ap6s o
retorno das atividades da feira.
Os agricultores que dependiam das feiras livres para a comercializagdo
dos seus produtos viram-se obrigados a ficar em casa, decorrente das
medidas adotadas pela administragdo municipal para restringir a
propagacdo e a proliferacdo do coronavirus, que cessou algumas
atividades e segmentos da economia local; dentre esses, as feiras livres

(Corumb@, 2020; Barbosa et al., 2020).
Quando questionados sobre a situa¢do dos pregos e quantidade dos produtos e se

foi preciso fazer alguma remodelagem no negocio, 100% responderam que houve
alteracéo e que foi realizado alguma mudanca no negécio (Figura 04). Os feirantes
afirmam que houve alteragéo no produto final, pois os insumos (9,1%) ficaram mais
caros e foi necessario adotar algumas embalagens (13,6%) especificas para garantir a
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higiene (6,8%) do alimento no processo de comercializacdo em condi¢6es pandémicas,
com isso se elevou os gastos (20,5%) aumentando (2,3%) o orgamento (15,9%) das

futuras producdes.

“A gente continua com o0 mesmo prego, o que subiu muito foi o
adubo e a embalagem, deram uma alta muito grande, os adubos que a
gente usa, eu ndo uso muito adubo, uso pouquinho, uso mais esterco de
gado, mais 0 pouco que a gente precisa comprar subiu bastante, as
embalagem também subiu de mais da conta, as sacolinhas, pra
ensacolar os produtos. No comeco tivemo que ensacolar, ai depois,
agora eles deixou liberado” Vera, 44 anos, Agricultora Familiar.

Figura 04 - Dados obtidos através da pergunta 04 do questionario.

4 - Houve alteragdo nos pregos e quantidade de produtos ofertados? Precisou
remodelar algum processo de comercializagao?

@ Gastos

Orgamento
Embalagem
Entrega
WhatsAPP
Insumos
Higiene

Pix

Mercado
© Promogao

Aumento

Fonte: Werlang, L.K. et al. (2022).

Apesar de prejudicados pela suspensdo das feiras livres, alguns
agricultores familiares estdo conseguindo manter e até aumentar o
rendimento com o uso da tecnologia [...] “Antes da pandemia ndo
vendiamos nem metade do que estamos conseguindo agora. Néo era
incomum a gente ter prejuizo. Hoje nds recebemos as encomendas on-
line e as levamos para casa. Normalmente na sexta ou no sabado os
produtos ja estdo na casa dos fregueses” conta, com alegria, a
agricultora familiar (CAMILO, 2020).

Alguns feirantes produtores adotaram a promogéo (4,5%) como estratégia para

potencializar suas vendas naquele periodo, para evitar prejuizos e aumentar sua renda,
tendo em vista que se ndo conseguisse comercializar iria se perder. Porém ndo se sabe a
eficiéncia dessa estratégia. Quando questionados sobre a remodelagdo de algum processo

de comercializacdo, alguns entrevistados relataram que destinava parte de sua producéao
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para os mercados (2,3%) e outros inovaram com vendas pelo whatsAPP (9,1%),
pagamento Pix (4,5%), e entrega (11,4%) domiciliar.

Segundo pesquisa da Associacdo de Promogéo dos Organicos (Organis), de mar¢o
a outubro de 2020, o consumo de alimentos organicos aumentou em 44,5% no pais. [...]
H& 12 anos no mercado, ela conta que a pandemia obrigou o setor a digitalizar os
processos e 0 atendimento. A empresa de Rose ja estava nas redes sociais, mas investiu
nas vendas pelo whatsapp durante a pandemia (CBN, 2021).

Quando questionados sobre a situacdo da exposi¢cdo do nucleo familiar com o
processo de comercializacdo (Figura 05), o medo (20,5%) foi a resposta priméaria da maior
parte dos entrevistados, este que € causado pela preocupacao (4,5%) por conta da
exposicao (15,9%) da familia (2,3%) correndo risco da contaminacao (11,4%), esse risco
e essa situacdo desencadeia 0 sentimento tristeza (2,3%) em poucas pessoas. A pandemia
do coronavirus no Brasil causa um colapso ndo apenas no sistema de salde e no meio
ambiente, mas afeta direta e significativamente a agricultura familiar. Os efeitos, se
relacionam principalmente com problemas de escoamento e de manutengéo dos processos
produtivos. Se 0 insucesso das atividades da agricultura familiar e as formas de
tratamento destinadas ao meio ambiente persistirem, havera o comprometimento drastico
da seguranca e abastecimento alimentar, assim como da qualidade ambiental, que
coloca em xeque a sobrevivéncia planetaria (VALADARES et al., 2021;
NEPOMOCENE, 2021).

Figura 05 - Dados obtidos através da pergunta 05 do questionario.

5 - Sabemos que estamos passando por um periodo de incertezas agravadas pela
pandemia, como vocé e sua familia se sentem em relagédo a exposi¢ao durante o
processo de comercializagao de seus produtos na feira?

©® Medo

® Exposigao
Contaminagao

@ Prejuizo

© Dificuldade

©® Deus
Preucupacao

© vacina
Obrigacao
Coragem
Paralizados

W

2 (4,5%)

Fonte: Werlang, L.K. et al. (2022).

Tristeza
Familia
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Algum dos entrevistados descrevem se sentirem paralisadas (4,5%) diante das
dificuldades (9,1%) da situacdo pandémica, pois sabendo que a maioria dos produtores
familiares necessitam das vendas dos seus produtos para sobreviver, e 0 prejuizo (9,1%)
da sua producdo pode se tornar o ponto de vulnerabilidade econdmica, esses por sua vez,
se sentem na obrigacgéo (4,5%) do trabalho, se enchendo de coragem (4,5%), aguardando
sua vez de tomar a vacina (4,5%) e alguns que expressam sua fé em Deus (6,8%) por
dias e condicdes de trabalhos melhores

“E foi meio dificil pra nois, porque a gente tinha esse medo, né!
exposicdo, mais como a gente toda vida mexe com isso e trabalha, entdo
a gente ndo podia deixa o produto perde, tinha de vim, mas sempre com
pé atrds, com medo. Quando ndo conseguiu vender, a gente ou doa ou
leva e joga pras galinha. A gente ndo perde tanto porque adoa, igual
sobra aqui na feira, dai dou pra um, do pra outro e acaba ndo
esperdicando. E bastante, tinha cliente conhecido que vinha aqui na

banca, que ndo vem mais". Maria, 53 anos, Agricultora Familiar.
O estudo especifico sobre agricultores familiares, aponta que 0s impactos

decorrentes da pandemia neste grupo possuem estreita relagdo com o canal de
comercializacdo utilizado. Sendo que os produtores que comercializam para 0s
supermercados, direta ou indiretamente, conseguem manter o escoamento de forma mais
regular, uma vez que tais estabelecimentos seguiram abertos por serem “servicos
essenciais”. Contudo parte consideravel dos agricultores familiares que dependem do
funcionamento de restaurantes e de feiras ou ainda de compras institucionais (como de
alimentacdo escolar) esta em situacdo de maior vulnerabilidade econdmica. (Pedroso et
al. 2020; De Lima Medeiros et al.,2021).

CONCLUSAO

A COVID19 influénciou diretamente os agricultores familiares da feira municipal
de Colorado do Oeste — RO, quanto a visdo dos feirantes afetou a venda, comercializacéo,
perdas de producdo, reducdo de clientes principalmente idosos, e diminuicdo de renda,
houve aumento de gastos , impactou o orcamento e investimento em embalagem e
indiretamente a pandemia causou implantacdo de protocolos, uso de alcool em gel e
mascaras, comercializacdo via whatsapp, aumentos dos insumos e devido a exposi¢do
verificou que o medo, a inseguranca, prejuizo, dificuldade e a busca a Deus foram os
principais sentimentos observados no periodo desta pesquisa em 2021.

Diante dessa nova realidade, surgiram também mudancas boas, feirantes mais

conscientizados sobre a importancia de varios processos de comercializacdo, dentre eles
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0 uso da tecnologia para estabelecer conexao segura em tempo real com clientes, trazendo

uma 6tima eficiéncia para relacdo vendedor/consumidor.
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